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关于中英卓越品牌力论坛
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继2025年成功举办之后，“中英卓越品牌力论坛”已成为英中
贸易协会（CBBC）的旗舰活动。去年，我们邀请了苏州函数
集团、毕马威、赫力昂、英超联赛、Brompton、汇丰银行、
阿里巴巴集团、荣耀等机构的演讲嘉宾，他们围绕“立足本土，
放眼全球：挖掘中国独特的文化基因”、“可持续性：对品牌
的长期投资”、“中国的人工智能零售：利用AI产生全球影
响”、“从中国走向世界—迈进英国市场，助力全球增长”以
及“中国品牌崛起面临的机会和挑战”等多个主题，分享了独
到的行业洞察。

展望2026年及未来，中国消费市场因其庞大的规模、不断演变
的消费者群体，以及产品开发与创新的巨大机遇，仍是英国企
业的重要战略市场。英中贸易协会2026中英卓越品牌力论坛将
为双边企业持续搭建桥梁，助力英国消费品牌展示其传承与创
新，推动领先及创新的中国消费品牌由此迈向更广阔的全球市
场，同时增强双边合作与交流。

2026中英卓越品牌力论坛
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从公关的角度，在2025年中英卓越品牌力论坛，我们邀请了商务
部欧洲司副司长黄岳峰，英国驻上海总领事包迈岫（Matt 
Burney），和上海市徐汇区人民政府副区长魏兰做开场致辞。

从媒体宣传角度，在去年的论坛，精致传媒是我们的媒体合作伙
伴。本年度的论坛我们也将继续与媒体合作伙伴保持合作，以确
保获得最大化的媒体报道。

从B2B的角度来看，我们将邀请在中国消费领域的领先英国和中
国品牌，以促进对话并探索商业合作机会。

本次论坛也将为消费行业的企业提供了一个绝佳的平台，以便交
流见解、提出共同关注的问题。我们也将聆听来自顶尖咨询公司
和银行的资深行业人士的观点。

参会人数: 150 人

地点:衡复艺术中心，乌鲁木齐南路178号

关于论坛

论坛将为赞助商提供一个平台，展示中英消费板块企业对卓越和创新的
承诺。将自身品牌与高端活动所彰显的积极属性保持一致，强化品牌调
性。

论坛影响力
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往年（2025）中英卓越品牌力论坛中英文议程



往年（2025）论坛亮点回顾

英中贸易协会总裁白彼得（Peter Burnett）在活动开始
就表达了中国市场是英国企业全球化至关重要的一环。
“对于任何强大且成熟的品牌而言，若想真正实现全
球化，就必须在中国市场建立品牌认知和认可。这需
要智慧、耐力、创造力、协作精神，但毫无疑问，中
国市场不容忽视。”

精致传媒主编吴文卓也指出传统的西方中心主义奢侈
品框架已不足以解读当代中国消费者。在过去几年间，
中国消费者的诉求和情感倾向已经发生了深刻转变。

赫力昂中国副总裁，企业事务负责人傅悦分享，中国
是赫力昂全球两大“必赢市场”之一。随着健康中国
战略的持续推进，老龄化人群数量的增长，中产阶级
的壮大，以及人民自主健康意识的不断提高都让赫力
昂看到了消费健康市场将在未来保持长期增长态势。

“我们真正的挑战，” Brompton中国区董事总经理段旭
讲到, “并不是销售更多的自行车，而是销售一种不一
样的价值观”。



中英卓越品牌力大奖
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在2026中英卓越品牌力论坛，我们将首次隆重推出和颁发 “中
英卓越品牌力大奖” 。我们将与合作伙伴及赞助商共同颁发四
个奖项：

• 中英卓越品牌力大奖（两个席位）

• 中国品牌全球伙伴奖

• 年度电商运营商奖

• 消费品ESG社会责任奖

2026 中英卓越品牌力大奖



议程和议题
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2026年论坛议题 – 完善中

发言人将会在合适的时间宣布. 对有兴趣发言并赞助的会员及企业，烦请联系 ran.guo@cbbc.org.

Timing Content Topics

10:00 AM - 10:20 AM 活动开场 欢迎致辞

10:20 AM - 10:40 AM 主旨演讲 战略合作伙伴

10:40 AM - 11:25 PM 圆桌讨论

11:25 PM - 11:45 PM 品牌访谈 与英中贸易协会总裁一对一

11:45 PM - 1:15 PM 午餐 午餐

1:15 PM - 1:35 PM 品牌访谈 与英中贸易协会总裁一对一

1:35 PM - 2:20 PM 圆桌讨论

2:20 PM - 2:35 PM 茶歇 茶歇

2:35 PM - 3:20 PM 圆桌讨论

3:20 PM - 4:05 PM 圆桌讨论

4:05 PM - 4:30 PM 中英卓越品牌力大奖 颁奖仪式

4:30 PM - 4:40 PM 活动闭幕

4:40 PM - 5:30 PM 社交酒会 社交酒会

mailto:ran.guo@cbbc.org
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2026中英卓越品牌力论坛

圆桌主题

中国品牌赢得海外市场的基石 - 一种全球化的叙事
2025年，中国对外投资总额达到1,743亿英镑，同比增长7.1%。毫无疑问，我们正见证着中国企业和消费品牌掀起全球化雄

心的历史性浪潮。从高端香水到快时尚，从电子产品到餐厅，赢得全球市场不仅在于打造创新的产品，还在于以全球化的
叙事方式讲好自己的故事。欢迎参加本环节，聆听领先的中国消费品牌和专家分享他们的成功之道。

下一个中国？还是中国
2025年，英国对华商品出口达到187亿英镑。若将香港包括在内，中国是英国的第三大贸易伙伴。这是一个不可忽视、也无
法替代的市场。中国面临的经济挑战——从消费者信心不足、持续存在的房地产危机，到如今重大的贸易战——相当严峻。
然而，这个世界第二大经济体正展现出韧性：2025年商品零售额增长3.7%，国际货币基金组织仍预测2026年GDP增长率为
4.5%。下一个中国在哪里？加入我们，聆听品牌方的见解。

This Photo by Unknown 
Author is licensed under 
CC BY

英伦生活方式的本质 - 一个实用指南
从红茶到司康，从阿斯顿·马丁到Brompton，从007到哈利·波特，从简·奥斯汀到阿瑟·柯南·道尔，从繁华的伦敦西区到宁静的
英国乡村——英伦生活方式提供了一整套高贵而充满好奇的生活哲学。在本环节中，我们将与一些领先的英国生活方式品牌

共同探索英伦生活方式背后的本质。同时，我们还将讨论：在面向中国消费者时，品牌如何定义何为“纯正英伦”，以及品
牌与IP背后独特的传承。

打造电商爆款 VS. 线下长久发力 - 如何制定全渠道战略
截至2025年，中国26.1%的商品零售总额来自电子商务。虽然在中国，赢得电商和社媒领域至关重要，但同时也存在‘回
归线下’的趋势——奢侈品牌正越来越多地布局线下实体及活动，以拉近与消费者的距离。在此，我们将探讨品牌如何实
现这两者之间的平衡。

https://researchleap.com/co-creation-tourist-experience-via-internet-towards-exploring-new-practice/
https://creativecommons.org/licenses/by/3.0/


赞助
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为何成为中英卓越品牌力论坛赞助商?

提升品牌知名度：通过赞助此次论坛，企业可以显著增加其品
牌在英国和中国主要利益相关者中的曝光度。本次活动将邀请
包括企业家、政策制定者和行业领袖在内的不同受众，为赞助
商提供了展示您致力于促进英中关系及深耕两国消费市场的机
会。

业务拓展：论坛是一个重要的对话与合作平台，使赞助商能够
与两国有影响力的人物和企业决策层建立直接联系。通过活动
前后的营销，将您的公司推广到英中贸易协会15,000多个业界

联系人的广泛网络，以满足中英两国市场的业务拓展需求。

获取市场洞察：赞助提供了对两国市场当前消费者趋势、挑战
和机遇的讨论平台。通过在论坛期间与专家和业界思想领袖接
触，赞助商可以获得关键的市场洞察，为您进入或扩大中国或
英国市场的战略决策提供关键信息。

定位为行业领袖：赞助这样的活动可以有助于将您的企业定位
为本行业的领导者。通过与一个强调合作和创新的论坛保持一
致，赞助商可以提高您在同行和潜在客户中的信誉和声誉。
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赞助商类别

共有四种赞助类别：

• 战略合作伙伴                         RMB 150,000 + VAT

• 金牌赞助商   RMB 50,000 + VAT

• 银牌赞助商   RMB 30,000 + VAT

CBBC白金会员的定制赞助机会将根据需求予以考虑。
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战略合作伙伴 (1家企业名额)

权益 具体内容

发言机会、宣传及其他 • 中英卓越品牌力大奖的冠名权
• 在上午的主旨演讲环节发表20分钟的演讲
• 在上午的开场环节和晚上的交流酒会环节，作为战略合作伙伴被致谢
• 论坛全天前排坐席

推广和宣发 • 全天在场内进行产品展示，并提供现场品鉴/试用的机会

• 在论坛前后的所有市场推广宣发活动上作为战略合作伙伴出现在显著位置，这些推
广宣发活动包括活动邀请、日程、活动介绍、主视觉、以及活动网页

• 广告推广：活动网页整页专属企业介绍

传统及社交媒体 • 网站及社交媒体宣发：在英中贸易协会以及媒体合作伙伴所有关于论坛的推广物料
中露出

门票 • 10张论坛门票，给到您及您希望邀请的客户

赞助额 人民币15万元（不含税价）

招募类别: 所有品牌、服务商、机构以及政府部门
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金牌赞助商（3家企业名额）

权益 具体内容

发言机会、宣传及其他 • 作为代表性的卓越品牌参与到英中贸易协会中国区总裁一对一专访环节，专访环节
主题和内容可与英中贸易协会讨论确定

推广和宣发 • 在论坛前后的所有市场推广宣发活动上作为金牌赞助商出现在显著位置，这些推广
宣发活动包括活动邀请、日程、活动介绍、主视觉、以及活动网页

• 广告推广：活动网页整页专属企业介绍

传统及社交媒体 • 网站及社交媒体宣发：在英中贸易协会以及媒体合作伙伴所有关于论坛的推广物料
中露出

门票 • 6张论坛门票，给到您及您希望邀请的客户

赞助额 人民币50,000 （不含税）

招募类别: 深耕中国消费市场的卓越英国品牌或着眼全球市场的卓越中国品牌
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白银赞助商（4家企业名额）

权益 具体内容

发言机会、宣传及其他 • 组织并主持一场圆桌讨论，圆桌主题和内容可与英中贸易协会讨论确定

推广和宣发 • 在论坛前后的所有市场推广宣发活动上作为白银赞助商出现在显著位置，这些推广
宣发活动包括活动邀请、日程、活动介绍、主视觉、以及活动网页

• 广告推广：活动网页整页专属企业介绍

传统及社交媒体 • 网站及社交媒体宣发：在英中贸易协会以及媒体合作伙伴所有关于论坛的推广物料
中露出

门票 • 3张论坛门票，给到您及您希望邀请的客户

赞助额 人民币3万元（不含税）

招募类别: 市场营销、商业咨询、电商运营、等领域企业及机构
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往年（2025）中英卓越品牌力论坛 –赞助商和合作伙伴



媒体曝光
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CBBC活动专属网页

往年（2025）中英卓越品牌力论坛 - CBBC媒体曝光
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CBBC活动专属网页

往年（2025）中英卓越品牌力论坛 - CBBC媒体曝光
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CBBC 官网

往年（2025）中英卓越品牌力论坛 - CBBC媒体曝光
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往年（2025）中英卓越品牌力论坛 - 更多媒体曝光

CBBC领英 媒体合作伙伴领英
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往年（2025）中英卓越品牌力论坛 - 更多媒体曝光

精致传媒官网相关报道
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往年（2025）中英卓越品牌力论坛 - 更多媒体曝光

精致传媒官网相关报道
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邮件宣传中的赞助商露出

往年（2025）中英卓越品牌力论坛 –赞助商和合作伙伴媒体露出
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知名媒体的赞助商露出

往年（2025）中英卓越品牌力论坛 –赞助商和合作伙伴媒体露出
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CBBC 微信公众号的赞助商相关推文

往年（2025）中英卓越品牌力论坛 –赞助商和合作伙伴媒体露出
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往年（2025）中英卓越品牌力论坛 –赞助商和合作伙伴媒体露出

CBBC 微信公众号的赞助商相关推文
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